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OBJETIVO(S):

Discutir criticamente o conceito de globalizacdao, bem como seus principais fendmenos na nova ordem
global

Caracterizar a geracao dos Nativos Digitais.

Discutir os habitos de navegacédo na Internet dos Nativos Digitais, bem como suas praticas de consumo,
tanto em ambientes virtuais como em ambientes fisicos.

Discutir criticamente o impacto das tecnologias de digitais nas formas de subjetivacao dos Nativos
Digitais.

0 surgimento de novos fendmenos de consumo na Internet: o uso das redes e midias sociais, o consumo
colaborativo e a Economia Criativa.

EMENTA:

Globalizacao, consumo e formas de subjetivacao.

Nativos Digitais: conceito e diferentes abordagens teodricas.

Formas de Consumo dos Nativos Digitais em Ambientes Fisicos e Virtuais.

Internet, consumo e sociabilidade: Redes Sociais, Midias Sociais € Consumo Colaborativo.
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